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La empresa PROYECCION S.A.,  le solicita sus servicios profesionales para  preparar un presupuesto  de ventas en unidades, por el método de factores para los años   2017, 2018, 2019 y 2020 basándose en la siguiente información. (La empresa se dedica a elaborar y vender planchas de mármol)

1. Las ventas reales del año 2015 fueron de  25,000 unidades y durante el año 2016 vendió dicho volumen,  más los efectos relacionados de la información de los numerales siguientes.
2. De manera  periódica, en el mes de junio se realiza una exportación a Colombia de 18,000 unidades, pero es una exportación  que se hace únicamente en el mismo mes de los años impares.
3. Durante el mes de mayo del año 2016 se hizo una venta única al IRTRA, para completar acabados  en la  ampliación de construcción en obras diversas, por  un total  de 15,000 unidades. En el año 2017 el pedido será solamente del 50%, y en el año 2018 no se venderá este producto  este cliente.
4. Por problemas de trámites en la adquisición de derechos para explotar los activos productivos de Zacapa, la empresa interrumpió su producción durante el mes de octubre del año 2016. Según estándares de producción el volumen no comercializado asciende a 5,200 unidades, cantidad  comprometida a un cliente de El Salvador en forma periódica, para ello  se hizo una prorroga contractual para entregarle el producto en el año 2017 en dos partes,  marzo el 50% y el restante 50% en julio del mismo año.  El cliente en el 2018 hará la negociación en forma normal. 

5. La empresa busca una integración vertical, en el mes de mayo del 2017 iniciará operaciones un centro de elaboración de productos tallados en mármol, lo que favorecerá sus ventas en 250 piezas mensuales a partir de junio 2017.

6. Derivado de la aceptación del mármol como producto de decoración duradera, el aumento anual de las ventas ha sido de un 5% sobre las ventas ajustadas. Se espera para todos  los años el mismo comportamiento.
7. La mala situación económica y el deterioro del poder adquisitivo del consumidor se considera que incidirá en el año 2017 en un 5% y en el año 2018,  2019 y 2020 en un 6%.
8. Políticas de mercadeo operacional de alto impacto, se estima que tendrán un efecto positivo. La promoción será realizada durante el segundo trimestre del año 2017, y los beneficios estimados se cuantifican en volumen mensual de ventas a partir de octubre del 2017 por un volumen de 2000 unidades mensuales.

9. A finales  del año 2018 se establece una nueva política de precios, encaminada a conceder bonificaciones por volumen de compra. El  efecto que se estima  dará un aumento en las ventas por un volumen mensual de 200 unidades por mes a partir de enero de 2018. Política que por ser atractiva se estima que provocará un aumento en las ventas del año 2019 en otras 150 unidades más por mes.
